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Espacio de interaccion cultural



Problema






(Cudl es la intencion?






PLAN
ESTRATEGICO



ort("The Rails enviromen ' sy o e
reguire 'spec e’

reqire "rspecle
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Ejecucion-Promocion y mercadeo

Promocién y difusion de las creaciones en redes sociales

Para mover la plataforma, y darle voz a los artistas que son parte de Curart. Con el proposito,
de difundir un nuevo modelo de visualizacion artistica colaborativa, y conocer nuevas
propuestas acercandonos a la cultura, por medio de los contenidos audiovisuales enviados
por los artistas y las opiniones de los ciber espectadores.

Convocatoria a artistas visuales

Para la creacion colaborativa de los contenidos creados en la plataforma e intervenida por
personas del gremio audiovisual, para ser proyectadas en sus regiones. Con el apoyo de
aliados como instituciones en el area artistica, paginas web, empresas de cada region etc. Se
disefara el objetivo de impacto a través de la tematica a trabajar, posteriormente, se hara
seguimiento estadistico (analytics) para evidenciar el seguimiento y evaluacion del objetivo.
Como Ultima etapa, la retroalimentacion sera el indicador de como vamos y cémo nos ven, no
para finalizar ahi, si no para mejorar las falencias y continuar con la visualizacion colaborativa
de las obras, a través de la pagina.

Intervencion de artistas visuales a los contenidos y exhibicion de los productos finales mediante
proyecciones.

El artista conocera los requisitos que debe tener para poder dar a conocer su obra y
unirse a nuestra comunidad virtual. En primer lugar, el artista deberd poseer un proyector en
Su casa para poder llevar a cabo, valga la redundancia las proyecciones. Segundo, tener
conocimientos basicos de las TICS (tecnologias de la informacion y comunicacion), ya que
todo el manejo que se le dara serd a través de la pagina web. Tercero, tener mucha
creatividad, motivacion por el cambio, y la disposicion a desaprender juntos para aportar de
manera significativa en este proyecto de visualizacion artistica colaborativa..
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Analytics

Establecer los indicadores de gestion (tablero de comando)
Realizar el seguimiento de KPI's:

indicadores de Gestion: cantidad de artistas participantes (y su segmentacion demografica),
cantidad de usuarios inscriptos, cantidad de visualizaciones (proyectos/obras), interacciones
con la pagina (cantidad de clicks), cantidad de exhibiciones locales. — seguimiento mensual

Indicadores Financieros: ROl (return on investment — ingresos versus inversion) —
seguimiento trimestral e informe de cierre anual

Indicadores de satisfaccion: renovacion de licencias de clientes (permanencia), participacion
repetitiva de los artistas (artistas que participan en varias oportunidades), renovacion de
partnerships (entes publicos y privados) — seguimiento mensual

Indicadores de impacto: cantidad de partnerships (inversionistas), cantidad de convenios con

entidades culturales clave (e Ministerio de cultura, Museos), recaudacion de fondos (en caso
de tener algln proyecto que derive fondos a alguna de las iniciativas sociales) — seguimiento
anual

Ajustes en el disefio inicial en base a evaluacion de resultados (retroalimentacion): la
informacion recogida servira para mejorar la experiencia de los usuarios de la plataforma, a
través de la realizacion de “ajustes” o “modificaciones” de la plataforma.

Se presentara un informe anual a los artistas participantes sobre el impacto de su trabajo a
través de la plataforma Curart y un informe anual a los inversionistas con el impacto financiero
y social.
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