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/ CADENA
DE. VALOR

Tus partners y/o Stakeholders

-Diretoria e equipe EDN.

-Jovens formados na ECOMCOM.
-Jovens formando na ECOMCOM.
-Jovens do territorio.
-Educadores.

-Mentores.

- Clientes (compradores de
Servicos).

- Agentes, institui¢oes, coletivos e
pontos de cultura do territorio.

ACTINDADES
CLAVES

Para lograr tu propasito

- Oficinas ECOMCOM (Ciclo 1).

- 4 Sessoes Comunitaria
ECOMCOM (Ciclo 1).

- Acompanhamento ECOMCOM
(Ciclo 2 e 3).

- Mentoria ECOMCOM (Ciclo 2 e 3).

- Acompanhamento de educadores.

- Acompanhamento de mentores.
- Articulagao de vagas para cursos,
eventos e formagcoes ECOMCOM

(Ciclo 2 e 3).
- Venda e execucao de servicos.

RECURSOS
CLAVES

Imprescindibles para
lograr tu proposito

Educadores completos, com
conhecimento técnico,
experiéncia ‘real” da tematica e
apropriagao de um formato de
pedagogia que se adeque a
construcao de autonomia dos
jovens.

PROBLEMA IDENTIFICADO

Describelo en una frase

O aprendizado, autoestima e desenvolvimento de
autonomia dos jovens na periferia sao pautados por

agentes externos que criam a narrativa do territorio e

limitam os recursos disponiveis.

PROPOSITO

Fazer com que as pessoas se fortalecam
a partir do reconhecimento da sua
propria histéria de vida e
despertem, estimulem
potencialidades dentro de
seus contextos

variados.

El motivo

de tu modelo A corto,
de negocio de mediano o
impacto largo plazo

Los productos y/o servicios que
escalan la solucion

- ECOMCOM - Formagao de jovens em 3 anos, iniciando por uma
introducao a conhecimento técnicos (audiovisual ou jornalismo) e

autoconhecimento e desenvolvimento pessoal com foco em

desenvolvimento de autonomia, seguido por um aprofundamento no

foco de cada jovem em um coaprendizado autoguiado e no final

acompanhamento e incentivo a geragao de coletivos ou organizagoes

para geragao de renda.

-Oferta de servigos externos para financiamento do projeto e ponte

de experiéncia dos jovens formados, como: oficinas técnicas;
produgao audiovisual ou cobertura jornalistica; vivéncias.

~

SEGMENTOS

A quienes les resuelves
el problema y/o, a quienes le
vendes tu propuesta de valor

RELACIONES

Con los clientes y
la comunidad de impacto

3 anos de formagao na ECOMCOM.
Possibilidade de participar das Jovem do territorio
tomadas de decisao da organizagao

depois do primeiro ano de formacgao.

Depois da ECOMCOM, seqgue na rede
e com acesso a oportunidades de
formacao e eventos, entre outros.

Buscamos formar novos educadores

a partir de quem passou pela
ECOMCOM.

CANALES

Como vas a distribuir tu
propuesta de valor

Casa EDN e parceiros (instituicoes e
pontos de cultura do territorio).

SessOes comunitarias (eventos livres
com localizagao definida pelos
jovens).

-Recursos humanos (educadores,
produgao, comunicagao, oficineiros,
coordenacao);

-Locagao e manutencgao de espago;
-Material de consumo;

-Transporte;

Qlimentagéo;

ESTRUCTURA DE COSTOS

Que costos inciden mas en tu negocio

ME TRICAS DE. IMPACTO %

ambientales y/o sociales esperadas

-Engajamento de 90 jovens dos ciclos;

-08 produtos comunicativos apresentados pelos jovens (revistas,
documentarios, curta metragens, podcast, etc)

-Minimo de 16 personagens conhecidos e destacados nos produtos
comunicativos;

-Avaliagao qualitativa e quantitativa de veiculos de Comunicagao consum
pelos jovens antes e depois da jornada;

idos

-Minimo de 30 jovens envolvidos dos jovens com coletivos, organizagoes e

projetos antes, durante e pos os ciclos;

FUENTES DE INGRESOS

Como vas a cobrar por tu propuesta de valor

Oferta de servigos externos como: oficinas técnicas; produgao
audiovisual ou cobertura jornalistica; vivéncias.

Editais publicos e privados.
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